
3 - 4 e 5 luglio 2024



11
mesi

di fiera permanente: vendita in 
e-commerce su piattaforme cinesi grazie
all’ausilio del sistema di importazione
Vento d’Italia

La Manifestazione

3 
giorni

Arti e Mestieri – Vento d’Italia , prevista il 3, 4 e 5 luglio 2024 si compone di:

di fiera digitale: esposizione oltre a
momenti di  formazione, incontri e
business matching propedeutici all’avvio
dell’ e-commerce in Cina

Arti e Mestieri – Vento d’Italia 

è la prima fiera digitale in Italia che include

l’e-commerce permanente del Made in Italy

verso la Cina



Categorie merceologiche

Esclusi:
prodotti che richiedono catena del
freddo (fresh& frozen)
prodotti vitivinicoli e alcolici

Altri limiti: prodotti non nella white list cinese (es. prodotti offensivi per la cultura cinese), prodotti di valore del singolo item
superiore ai €1.000, prodotti con rapporto peso/valore basso (es. acqua).

Oggetto di verifiche ulteriori:

dangerous goods

Esclusi:

pezzi unici

AGROALIMENTARE COSMESI ARTIGIANATO

Agroalimentare trasformato (es.:
prodotti dell’olivicoltura,
condimenti, cereali trasformati,
dolciaria, confetture, spalmabili,
miele, caffè e spezie)

(Es.: cosmesi naturale, creme,
emulsioni, lozioni, gel e oli per la
pelle, haircare, prodotti per il
trucco e lo strucco, prodotti
destinati ad essere applicatisulle
labbra, preparazioni per bagni e
docce come sali, schiume, oli e
gel)

Artigianato e Made in Italy (es.:
bigiotteria con produzione
replicabile, prodotti della
pelletteria, accessori, prodotti
della home decoration, piccole
produzioni artistiche e
pittoriche)



Fiera digitale3 
giorni

DEMO DELLA PIATTAFORMA



FORMAZIONI CONFERENZE

3 
giorni

BUSINESS
MATCHING

Possibilità di entrare in
contatto, fissare appuntamenti
e avviare opportunità
commerciali con interlocutori
cinesi del mercato B2B
(importatori, distributori etc)

TROVA PARTNER

Momenti di formazione con
professionisti italiani e cinesi su
tematiche verticali relative al mercato
cinese, tra cui:

logistica cross-border
modelli di importazione e protocolli
doganali
protezione legale e della proprietà
intelletturale
ecosistema digitale cinese -
piattaforme
marketing e influencer marketing
tendenze di mercato per specifici
settori

IMPARA CONOSCI IL CONTESTO

Stakeholder istituzionali e privati
italiani e cinesi si confrontano in
roundtable tematiche:

interscambio Italia - Cina
status e caratteristiche del
settore e-commerce
incentivi
all’internazionalizzazione
misure di attrazione
investimenti

N.B. IL PROGRAMMA DELLA MANIFESTAZIONE 
È IN FASE DI DEFINIZIONE



11
mesi Vento d‘Italia

SUPERARE LE
BARRIERE DIGITALI

SUPERARE LE BARRIERE
LOGISTICHE 

La rotta sicura verso il mercato cinese

L’esempio di un produttore
toscano

LIVE



DATA ATTIVITÀ

13-21 aprile 2024 Presentazione istanze tramite il portale della Regione

9-17  maggio 2024 Indicazione SKU selezionati, invio sample e materiali da parte delle aziende

17-21 giugno 2024 Invio contenuti (pagina produttore + 3 pagine prodotto + etichetta in cinese) e relativi codici QR

3-4-5 luglio 2024 3 giorni fiera digitale (la manifestazione seguirà il fuso orario italiano)

Al termine Firma di accordo commerciale 

Luglio 2024 - giugno 2025 11 mesi e-commerce su ecosistema cinese

Prossimi passi



Superare le barriere
digitali 



Ecosistema cinese

Wechat è la piattaforma più utilizzata in Cina con oltre 1,3
miliardi di utenti. È un vero e proprio ecosistema che ospita
funzioni di messaggistica istantanea (ex. WhatsApp),
condivisione social (ex. Facebook), comunicazione editoriale (ex.
siti ufficiali brand), vendita (ex. Amazon), pagamento (ex.
PayPal) e molto altro.

Little Red Book è un social media con oltre 200 milioni di utenti
attivi/mese. Assimiilabile a Instagram, ospita contenuti relativi a
lifestyle, viaggi, cucina etc, condivisi da una platea di utenti
comuni e influencer.



Arrivare al consumatore
cinese

Progettiamo grafiche considerando attentamente le
preferenze del pubblico cinese

Creiamo contenuti che raccontano i prodotti
attraverso storytelling personalizzati, generando
desiderio e trasmettendo le storie e le tradizioni
che li accompagnano.

GRAFICHE

TESTI

TRADUZIONE  
MATERIALE  PREESISTENTE

IN ITALIANO

LOCALIZZAZIONE, 
CREAZIONE CONTENUTI 

AD HOC

Per produrre contenuti utili sarà
indispensabile ricevere dall’azienda
materiali di supporto (testi, foto, video etc)



Esempi prodotti

Per la visualizzazione di tutti i

contenuti verranno creati e

consegnati codici QR



Per le aziende partecipanti verranno create:

 

Contenuti inclusi

Qui viene presentata la storia del produttore,
le sue origini e suoi valori.

Descritta la stretta relazione con il territorio,
la fedeltà alle tradizioni e la grande dedizione  
come filo conduttore che attraversa ogni fase
della produzione: dalla selezione scrupolosa
della materia prima alla lavorazione
artigianale, sino al confezionamento finale.

Riportati anche aventuali premi e
riconoscimenti ricevuti.

 

PAGINA PRODUTTORE



Contenuti inclusi
44 PAGINE PRODOTTO

Descrizione caratteristiche distintive dei
prodotti, esaltazione delle materie prime
impiegate, e attenzione dedicata alla loro
lavorazione, impegno per la qualità e
l'autenticità per una presentazione
multisensoriale. 

Si sottolineano anche consigli di
abbinamento per proporre  combinazioni
gastronomiche o accostamenti creativi e
affini ai gusti e alle abitudini del
consumatore cinese

 



E-label e HS Code 

Grazie alle informazioni fornite dalle aziende sarà
creata una e-label, un’etichetta digitale che
permette di inviare i propri prodotti in Cina senza
la necessità di doverli rietichettare in lingua
cinese e permette di finalizzare le procedure
doganali.

Tra le informazioni anche l’HS code, ovvero un
codice doganale utilizzato per classificare,
identificare i prodotti esportati e importati a livello
globale e determinare l’ammissibilità nel paese di
importazione.
 
Questo codice, per coloro che non lo avessero già
disponibile, sarà individuato dal team Italian
Lifestyle

COSA SONO E A COSA SERVONO



Gestione operativa 

Invio merce in Italia

Per alcune categorie
potremmo usare
anche il nostro
magazzino doganale

Sistema di
pagamento

Pick&Pack

Sdoganamento 

Customer care

Report di vendita per
relativa fatturazione

RICEZIONE MERCE E
STOCCAGGIO

GESTIONE ORDINI FATTURAZIONE



Costi di partecipazione

Per le aziende della collettiva il costo di partecipazione alla manifestazione è
completamente sostenuto dalla Regione Siciliana, senza ulteriori costi
aggiuntivi.

Il solo costo a carico dell’azienda potrebbe essere quello della registrazione del marchio in
Cina - qualora l’azienda decidesse di effettuare la registrazione (altamente consigliata ma
non vincolante o obbligatoria).

I costi operativi riferiti agli 11 mesi di e-commerce (dal 6 luglio 2024 al 6 giugno 2025) sono
coperti dalla differenza tra il prezzo B2B (garantito) e il prezzo di uscita esposto in Cina.



Prezzo B2B garantito

Prezzo B2B garantito

Quanto incasso per ciascuna vendita?

Il prezzo B2B concordato tra il produttore e Italian Lifestyle viene
garantito come concordato contrattualmente. (Aggiornamento
listini ogni 6 mesi)



Ulteriori indicazioni

Si consiglia la registrazione del marchio in Cina, non è obbligatorio ma altamente
consigliato.
 
Italian Lifestyle organizzerà un webinar prima dell’inizio della fiera per spiegare il tema con
legali cinesi che illustreranno i loro servizi per supportare le aziende e loro tariffe. 

REGISTRAZIONE
MARCHIO



Perché partecipare?

Approfondire possibilità di
EXPORT SUL MERCATO
CINESE

Rimanere visibile in WeChat e
ottenere CONTENUTI DEDICATI

Usufruire del sistema di marketing e di
gestione operativa



Domande?



Fiera Roma S.r.l 
Via Portuense 1645/1647, Roma 00148
info@artiemestieriexpo.it

Italian Lifestyle S.r.l
Via Carlo Pirzio Biroli 39, Ciampino (RM) 00043
info@italianlifestyleweb.it


